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«Як тільки підхопиш 

лихоманку мандрівника - 

ти вже не зможеш 

вилікуватися і будеш 

заражений нею до кінця 

життя» 

Майкл Пейлін 

Важливу роль у соціально-економічному розвитку держави та її регіонів відіграє 

туристичний бізнес. Для України туристична галузь є дуже важливою і сприяє 

залученню інвестицій та створенню нових робочих місць. З погляду загальноприйнятих 

світових стандартів інвестиційний клімат в нашій країні не дуже привабливий, тому 

пошук інвесторів для розвитку цієї галузі ускладнюється. Туристична галузь є однією 

із високорентабельних галузей економіки. У зв’язку з нестабільною політичною 

ситуацією в державі, ослабленням вітчизняної економіки потрібно зосереджуватися 

на тих галузях, які можуть приносити прибуток, зокрема на туризмі. 

Протягом останніх років фінансування туристичної індустрії майже не 

здійснювалося у зв’язку з військовими діями на території України. На функціонування 

вітчизняної туристичної галузі негативно впливає тотальна дезінформація, яку 

сьогодні ведуть російські ЗМІ. Відповідно, зменшився приплив іноземних туристів 

через повномасштабну війну в Україні. 

Туризм має здатність впливати на економіку регіону, країни і світу. Проте 

кризові явища останніх років, російська агресія послабили динаміку туристичного 

ринку. У разі очищення Донбасу від російських окупантів, повернення Криму під 

юрисдикцію України туристичний бізнес може знову досягти тих тенденцій та 

позицій, які діяли до 2012 р. В Україні туризм має стати джерелом поповнення 

державного та місцевих бюджетів, сферою реалізації ринкових механізмів, засобом 

повноцінного і доступного оздоровлення й відпочинку. 
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