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«Світ - це книга. І хто не 

подорожував по ньому - прочитав 

у ній лише одну сторінку» 

Августин Аврелій 

Міжнародний туристичний бізнес – важлива 

складова зовнішньоекономічної діяльності кожної 

держави світу, у той же час – це одна і найбільших і високодохідних галузей світової 

економіки. В багатьох країнах міжнародний туристичний бізнес є провідною галуззю 

надійним джерелом поповнення бюджету. При цьому іноземний туризм, як важливе 

джерело валютних доходів держави і найвигідніша форма експорту послуг, дає змогу 

успішно вирішити багато соціально-економічних питань у тих країнах, які успішно 

розвивають цю галузь.  

На початку XXI ст. міжнародний туристичний бізнес набув всесвітнього 

характеру. В результаті утворився світовий туристичний ринок, у якому беруть 

участь всі країни світу. В результаті витрат іноземних туристів в країні перебування 

збільшуються доходи фірм, зайнятість в туристичному бізнесі, також підвищується 

попит з боку туристичного сектору економіки на товари та послуги постачальників, 

що викликає зростання доходів в усіх секторах економіки, нарешті, зростають 

особисті доходи населення, безпосередньо або опосередковано пов’язаного з 

туристичним бізнесом, що викликає зростання споживчого попиту. 

У найближчі роки туризм залишиться найбільшим джерелом створення нових 

робочих місць в низці регіонів світу. Прогнозується подальша диференціація 

туристичної пропозиції з метою все більш широкого охоплення споживачів з 

різноманітними можливостями і потребами. Продовжиться процес концентрації 

капіталів, створення великих міжнародних компаній і корпорацій, вбережеться 

тенденція інтеграційних процесів в індустрії туризму.  
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